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3/ COMPETENCIAS:

COMPETENCIAS ESPECIFICAS
1%. Identificar y analizar los conceptos basicos de la publicidad: naturaleza, agentes y estrategias

2%, Identificar y analizar los conceptos basicos de las Relaciones Publicas: naturaleza, agentes y
estrategias

3%, Crear una estrategia publicitaria basica

4%, Investigar las estrategias de comunicacion de cualquier entidad, vinculadas a las Relaciones
Publicas

1.- Conceptos fundamentales de la comunicacion: naturaleza y condicionantes de la publicidad y de
las R.R.P.P.

2.- El proceso de comunicacion publicitaria y de R.R.P.P.: Primer agente, la entidad emisora.

3.- El proceso de comunicacion publicitario y de R.R.P.P.: Segundo agente, la agencia,
el departamento.

4.- El proceso de comunicacion publicitario y de R.R.P.P.: Tercer agente, los medios.
5- El proceso de comunicacion publicitario y de R.R.P.P.: Los publicos
6- El plan de publicidad y de R.R.P.P.

7.- Publicidad, comunicacion de R.R.P.P. y efectos sociales.

* Las
este {




5.- METODOLOGIA. Ne de créditos actuales:...6...; N° de créditos para adaptarse a las normas ECTS: .........

Numero de alumnos: ...100

Te: Tiempo destinado por el estudiante a realizar las tareas./Td: Tiempo destinado por el docente para atender a las tareas que realiza el estudiante
P: presencial; SP: semi-presencial; NP: no presencial

N° de Tipo de tarea P/SP/ | Te Td | Tipo de aula/ Tipo de grupo Trabajo
Compe- NP. recursos materiales. individual/cooperativo
tencia
especifica
1 Aprendizaje en clases P 20 15 - Aula para clase expositiva 1. En el aula, I/C
expositivas de analisis de - Ordenador todos juntos
estrategias publicitarias - Canon de proyeccion 2. En grupos de 4
- Proyector de transparencias
2 Aprendizaje en clases P 20 15 - Aula para clase expositiva 1. En el aula, I/C
expositivas de estrategias - Ordenador todos juntos
de Relaciones Publicas - Canon de proyeccion 2. En grupos de 4
- Proyector de transparencias
1 Précticas de analisis de P/SP | 15 10 - Aula para clase expositiva En el aula, en I/C
estrategias publicitarias - Ordenador grupos de cuatro
- Canon de proyeccion
- Proyector de transparencias
2 Précticas de analisis de P/SP | 15 10 - Aula para clase expositiva En el aula, en I/C

estrategias de Relaciones
Publicas

- Ordenador
- Canoén de proyeccion
- Proyector de transparencias

grupos de cuatro




N°de Tipo de tarea P/SP/ | Te Td | Tipo de aula/ Tipo de grupo Trabajo
Compe- NP. recursos materiales. individual/cooperativo
tencia
especifica
Realizacion de tres NP | 40 15 Grupos de dos C
1,3 anuncios En el formato establecido por el estudiantes
profesor (se admiten varios)
2,4 Investigacion de la NP | 40 15 Hemeroteca, Google, Technorati Grupos de dos C
estrategia de Relaciones estudiantes
Publicas de una entidad
real en un periodo
concreto en su comunidad
6/ EVALUACION
.Se pide un minimo de calificacion en una competencia para ponderar segun el porcentaje indicado?.....
., Cual es ese minimo? ........
N° de Instrumento de Criterios de evaluacion Porcentaje de la
competencia evaluacion nota final




especifica

1 - Examen escrito - Comprension de los conceptos basicos de la estrategias publicitaria | 20 %
- Casos practicos - Aplicacion de dichos conceptos a casos concretos 5%
- Examen escrito - Comprension de los conceptos basicos de la estrategias de RRPP 20 %
2 - Casos practicos - Aplicacion de dichos conceptos a casos concretos 5%
3 Realizacion de tres Aplicacion de los conceptos basicos en la creacion de una estrategia | 25 %
anuncios publicitaria
Trabajo final de Aplicacion de los conceptos basicos en la valoracion de una 25%
4 investigacion de una estrategia concreta de RRPP
estrategia de RRPP
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7-3 /DIRECCIONES DE INTERNET DE INTERES

http://www.anunciantes.com
http://www.anuncios.com
http://adage.com/
http://www.aef.com

http:// www.prwatch.org
http://www.holmesreport.com/
http:// www.marketingdirecto.com
http://www.dircom.org/



http://www.aef.com/
http://adage.com/

7-4/ REVISTAS RELACIONADAS CON LA MATERIA.

Revistas

Documentos
electronicos

- IPMARK : informacion de publicidad y marketing

- Anuncios : semanario de publicidad y marketing

- Control

- The Institute of Public Relations. Journal

- International Public Relations Review

- El publicista : de la publicidad, la comunicacion y el marketing
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